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الملخص
ومن  التعبيرية  الأ�ساليب  اأ�سهر  من  الإعلامي  الخطاب  يُعتبر 
اأهمّ الآليات المتّخذة لتزويد المتلقي بالمعلومات في الع�صر الراهن؛ 
اإذ يعتمد هذا الخطاب على مجموعة من التقنيات التعبيرية لإلفات 
انتباه المتلقي وتوجيهه نحو المعلومة بدلً من توجيه المعلومة اإليه. 
وما يُق�سد بالخطاب الإعلامي في ال�سعر هو تلك الآليات والأ�ساليب 
انتباهه  ولفت  المتلقي  اإبهار  في  ال�ساعر  يعتمدها  التي  التعبيرية 
حاولنا  ما  وهذا  الفني  والم�سهد  ال�سعرية  ال�سورة  اإزاء  ال�سعوري 
هذه  في  عمدنا  ال�سام�سي.  من�سور  لدى  ال�سعري  الن�ص  في  قراءته 
ال�سام�سي  �سعر  في  الإعلامي  الخطاب  تحليل  اإلى  النقدية  الورقة 
بعد اأن قدّمنا تعريفاً وجيزاً لكلّ من م�سطلحات التحليل والخطاب 
للخطاب  درا�ستنا  في  اعتمدنا  كما  الإعلامي  والخطاب  والإعلام 
الإعلامي على ثلاثة ا�ستخدامات هي؛ ا�ستخدام الرموز وال�سعارات، 
وتُعتبر  التف�سيل،  �سيغ  وا�ستخدام  اللغوية،  الأ�ساليب  وا�ستخدام 
اأهم ال�ستمالت العاطفية المعتمدة في  هذه الم�ستويات الثلاثة من 
هو  للدرا�سة  المو�سوع  هذا  لختيار  بنا  حدا  ما  الإعلامي.  الخطاب 
اإعلامي وقد اعتمدنا  ال�ساعر على طابع  احتواء الكثير من ن�سو�ص 
لنا اإليه  في هذه الدرا�سة على المنهج الو�سفي التحليلي. اأهمّ ما تو�سّ
بالخطاب  اعتنى  ال�سام�سي  جا�سم  من�سور  اأنّ  هو  الدرا�سة  هذه  في 
الفنية  ال�سور  ا�ستظهار  اإلى  هادفاً  �سعره  في  واآلياته  الإعلامي 
و�سماتها الجمالية في ن�سو�سه ما اعتمد على ال�ستمالت العاطفية 
النف�سية  حاجاته  واإثارة  المتلقي  وجدان  في  التاأثير  ت�ستهدف  التي 

والجتماعية ومخاطبة حوا�سه.
ال�سام�سي،  من�سور  الإعلامي،  الخطاب  المفتاحية:  الكلمات♦

ال�سعر المعا�صر، ال�سعر الإماراتي. 
Abstract

The media discourse is manifested as one of the 
most prominent elements that are most present - if 
compared with other artistic features - in the poetry 
of Mansour Jassim al-Shamsi. This is what prompted 
us to take this topic as an introduction to study the 
manifestations of this artistic feature. The poet is keen 
in pioneering this field to bring the most accurate 
technical mechanisms in order to build bridges of 
communication and interdependence with the reader 
in the literary text.

In this research, we relied on the descriptive 
analytical approach, we decided to shed light on the 
most prominent expressive mechanisms in the poetry 
of the contemporary Emirati poet Mansour Jassim al-
Shamsi in light of the media discourse. To achieve this, 
we relied on two collections of poetry from his literary 
works, the Diwan “anthology” of Sura wa Asrar 
(Movement in the night and secrets) and the Diwan 
“anthology” of mamalek al-Nakhla (the Kingdoms of 
the Palm). The anthology of ‘sura wa asrar’ consists 

of a poetic trilogy, entailing the solitudes of Mansour 
al-Shamsi and its stages, the heavens of a high-ranking 
woman in love, and hold on, take my hand…! It deals 
with a set of themes by employing many dualities in 
a poetic and prose language full of wild imagination 
and symbolic icons that form the dimensions of his 
artistic image. As for the anthology of  mamalek al-
Nakhla, it holds four poems between its two covers 
with titles: Kingdoms of Barajeel, Hymns of the 
Deserts, Kingdoms of  al-Nahham and the Mirrors of 
the Sea, Dusk Before Crossing, the Kingdoms of the 
Palm, Scandal across his movement between the four 
kingdoms.

Keywords: Media discourse, Mansour Al-Shamsi, 
contemporary poetry, Emirati poetry. 

1- المقدمة
تتجلى �سمة التوا�سل باعتبارها اأحد اأبرز العنا�صر التي يغلب 
ح�سورها – اإذا ما تمت المقارنة مع �سائر ال�سمات الفنية – في �سعر 
المو�سوع  هذا  لتخاذ  بنا  حدا  ما  وهذا  ال�سام�سي  جا�سم  من�سور 
مدخلًا لدرا�سة متجليات هذه ال�سمة الفنية. يحر�ص ال�ساعر في ريادة 
ج�سور  مد  اأجل  من  الفنية  الآليات  اأدق  ي�ستجلب  اأن  الم�سمار  هذا 
اأبرز الوظائف الغائية للخطاب  التوا�سل والترابط مع القارئ، فمن 
اأدوات  المتلقي من خلال  اإلى  المرادة  الر�سالة  اإي�سال  الإعلامي هو 
تعبيرية فنية تزيد من وعي المتلقي وتفتح عليه اآفاقاً من الجماليات 
خا�سة اإذا تم توظيفه في الن�ص الأدبي. اإ�سافة اإلى هذا »يعد الخطاب 
الإعلامي �سنفاً من بين اأهم اأ�سناف الخطابات اللغوية المتغلغلة في 
اأعماق الحياة الجتماعية المعبرة عن كل مجالتها الحياتية الموؤثرة 

فيها المتاأثرة بها«. )اأبرير، د.ت: 90( 
للاإن�سان  الإعلامية  التوا�سلية  التقنية  طبيعة  على  واعتماداً 
في  العلمي  مخزونه  اإثراء  في  لحاجته  ونتيجة  الحا�صر  القرن  في 
»لم  بتفا�سيلها  الجتماعية  الحياة  عمّ  الذي  الحا�سل  التطور  ظل 
ميز  الذي  النوعي  التطور  هذا  عن  بمعزل  الإعلامي  الخطاب  يكن 
في  الب�صرية  القناة  معه  احتلت  الذي  الجماهيري  الت�سال  و�سائل 
الطباعة  و�سائل  الهتمامات، كما وفرت  والتوا�سل مقدمة  الإدراك 
الخطاب  انت�سار  اأ�سباب  جميع  والن�سخ،  والت�سوير  والت�سنيف 
اإمكانيات  التوا�سل  لقطبي  يوفر  �سكل جديد  والم�سور في  المطبوع 
القناة  وتفا�سيل  العر�ص  جزئيات  اأب�سط  بمراعاة  تعبيري  تنويع 

المعتمدة للعر�ص«. )الماكري، 1991: 60( 
ارتاأينا في هذا البحث الذي اعتمدنا فيه على المنهج الو�سفي 
التحليلي اأن ن�سلط ال�سوء على اأبرز الآليات التعبيرية في �سعر ال�ساعر 
الخطاب  �سوء  على  ال�سام�سي  جا�سم  من�سور  المعا�صر  الإماراتي 
الإعلامي معتمدين في ذلك على ديوانين �سعريين من اأعماله الأدبية 
جا�سم  من�سور  النخلة.  ممالك  وديوان  واأ�صرار  �صُرى  ديوان  هما 
ال�سام�سي )1965 -...( كاتب و �ساعر اإماراتي، حا�سل على دكتوراه 
في العلوم ال�سيا�سية من جامعة اإك�ستر – بريطانيا 2004م. نُ�صر له 
حتى الآن اأربع مجموعات �سعرية بداأت بمجموعة اإ�سار )2014م(، 
وتلتها مجموعتا ممالك النخلة وديوان �صرى واأ�صرار في عام 2017م 
وديوان تحدّث اأيها الجمال في عام 2019م. جاءت بع�ص القراءات 
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مقال  بينها  ومن  الرقمية  ال�سحف  في  ال�سام�سي  لأ�سعار  التحليلية 
للباحث عدي العبادي المو�سوم بــ )دللة الإبداع في ق�سائد ال�ساعر 
الدكتور من�سور جا�سم ال�سام�سي( قد تم ن�صره في �سحيفة راأي اليوم 
الرقمية في 30 مايو 2018م. ومقال اآخر بعنوان )قراءة في ديوان 
تحدّث اأيها الجمال لمن�سور ال�سام�سي( للباحث ناظم نا�صر القري�سي 

ن�صر في موقع الد�ستور في 12 يوليو 2019م.

1-1- أسئلة البحث
عن♦ الإجابة♦ هو♦ البحثية♦ الورقة♦ هذه♦ في♦ اإليه♦ نطمح♦ ما♦

الت�سا�ؤلت♦الآتية:
جا�سم ♦◄ من�سور  �سعر  في  التعبيرية  الآليات  اأبرز  هي  ما 

ال�سام�سي من منظور الخطاب الإعلامي؟
القارئ ♦◄ مع  التوا�سل  في  الإعلامي  الخطاب  يتجلى  كيف 

في �سعر ال�سام�سي؟

1-2- خلفية البحث
عام  ب�سكل  الخطاب  مفهوم  اإلى  الباحثين  من  الكثير  تطرق 
الذي هو  الإعلامي  بينها مفهوم الخطاب  �ستى المجالت، ومن  في 
��سنعر�ض♦ ال�سام�سي  جا�سم  من�سور  �سعر  لدرا�سة  بحثنا  مو�سوع 
فيما♦يلي♦بع�ساً♦من♦الكتب♦�البحوث♦التي♦تطرقت♦لهذا♦المفهوم♦على♦

نحو♦اإجمالي.
وترجمة . 1 فوكو  مي�سيل  تاأليف  من  الخطاب  نظام  كتاب 

اأحمد ال�سطاتي وعبد ال�سلام بن عبد العال )1985م( الدار البي�ساء، 
دار الن�صر المغربية: ناق�ص المفكر مي�سيل فوكو في هذا الكتاب اأنواع 
حول  تحديداً  يرتكز  وما  ال�سعوب  من  العامة  الطبقة  لدى  الخطاب 
هذا  عليها  ن�ساأ  التي  الأ�سا�سية  الركيزة  باعتباره  منها  المنطوق 

المفهوم فل�سفياً.
كتاب مناهج البحث الإعلامي وتحليل الخطاب من تاأليف . 2

اأ�سامة  دار  – الأردن،  )2014م( عمّان  الرحمن م�ساقبة  ب�سام عبد 
للن�صر والتوزيع: تناول الموؤلف في هذا الكتاب البحث الإعلامي من 
حيث التعريف والأهمية وواقع التجربة البحثية في الدول المتقدمة 
واأنواعه  واإ�سكالياته  الخطاب  تحليل  مفهوم  اأي�سا  تناول  كما 

وا�ستراتيجيته.
كتاب ال�سكل والخطاب: مدخل لتحليل ظاهراتي من تاأليف . 3

وقد  العربي:  الثقافي  المركز  بيروت،  )1991م(  الماكري  محمد 
الخطاب  لأ�سكال  اإلى عر�ص مف�سل  الكتاب  هذا  الكاتب في  تعر�ص 
ودورها في تكوين المادة الفكرية لدى النا�ص وكيفية توظيفها في 

الت�سكيلة الثقافية والعلمية لديهم.
�سارودو . 4 باتريك  تاأليف  من  الخطاب  تحليل  معجم  كتاب 

�سمود  وحمادي  المهيري  القادر  عبد  وترجمة  منغنو  ودومينيك 
الخطابات  اأ�سناف  تناول  حيث  �سيناترا:  دار  تون�ص،  )2008م( 
التي ينتجها المجتمع والأدوات التي تثري الخطابات على اختلافها 

ودورها في المجتمع وكيفية توظيفها واأغرا�سها.
التلفزي . 5 ال�سحافي  والخطاب  التداولية  بعنوان  بحث 

من  لمجموعة  محا�صرات  عن  عبارة  وهو  )2018م(  الجزائري 
معمري  مولود  جامعة  في  علمية  ندوة  خلال  األقيت  قد  الباحثين 

والم�سطلحات  المفاهيم  من  مجموعة  نوق�ست  وقد  وزو   – تيزي 
ال�سحفي  الخطاب  وعنا�صر  وال�سحافة  ال�سحفي  الخطاب  مثل 

وخ�سائ�سه واآلياته.
للباحث . 6 الإعلامي  الخطاب  في  ال�سورة  بعنوان  بحث 

اإبرير ب�سير )د.ت( وهو عبارة عن محا�صرة علمية األقيت في جامعة 
عنابة �سمن الملتقى الدولي الخام�ص وقد تناول فيه تعريف الخطاب 
الإعلامي وكيفية توظيف ال�سورة فيه والعنا�صر المكونة للخطاب 

الإعلامي ودوره في �سناعة الثقافة في المجتمعات.
7 . – الكريم  القراآن  من  اإعلامية  مفاهيم  بعنوان  بحث 

درا�سة تحليلية لن�سو�ص من كتاب الّل للباحث �سيد محمد �ساداتي 
فيه  تناول  وقد  الكتب:  عالم  دار  الريا�ص،  )1986م(  ال�سنقيطي 
الباحث الإ�سارات وال�سواهد القراآنية المن�سوية تحت مفهوم الإعلام 
اأو ما يمكن اإدراجه �سمن هذا المفهوم. ومن خلال مراجعتنا لبحوث 
اأخرى مماثلة في هذا المجال تو�سلنا اإلى اأننا في ما يتعلق بمو�سوع 
درا�ستنا وهو تحليل الخطاب الإعلامي في �سعر من�سور ال�سام�سي لم 
نعثر على اأية درا�سة تناولت �سعر هذا ال�ساعر الإماراتي المعا�صر من 
الأولى  اأيدينا هي  التي بين  الدرا�سة  فاإن هذه  المنطلق، وعليه؛  هذا 
من نوعها في هذا المجال، كما ناأمل اأن تكون ذات ب�سمة واأثر في 

الدرا�سات اللاحقة.

2- المفاهيم الإجرائية
التركيز  تم  نقدية  م�سطلحات  عدة  الدرا�سة  هذه  في  توافرت 
اإلى  التو�سل  اأجل  من  البحث  هيكلة  ت�سكيل  في  عليها  والعتماد 
لنا  ينبغي  اإذن  الدرا�سة.  هذه  عليها  تنبني  التي  المرجوة  الأهداف 
قبل الولوج في المجال التطبيقي لهذه الدرا�سة اأن ن�ستعر�ص تعاريف 
اأهم الم�سطلحات النقدية التي جاءت �سمن البحث كتمهيد للقارئ 
للوقوف على النتائج المح�سلة من تحليل الن�ص وفق مفهوم الخطاب 

الإعلامي.

2-1- التحليل
من الم�سطلحات التي تعنى بهذا المو�سوع هو التحليل وي�سير 
هذا الم�سطلح »– بغ�ص النظر عن ال�ستعمال ال�سائع -، ال�سيميائية 
– اإلى الطرق الم�ستعملة في و�سف مو�سوع �سيميائي، بق�سد اإيجاد 
علاقة بين الجزء والكل، وتحديد الوحدات الدنيا المكونة للمو�سوع. 
معرفية«.  وم�ستويات  منهجية  باختيار  التحليل  اأنماط  وتتحدد 
هذا  في  التحليل  م�سطلح  من  نق�سده  ما  اإذاً   )75  :1985 )علو�ص، 
الن�ص وفك  وراء  التي تكمن  والعلامات  الإ�سارات  قراءة  البحث هو 
�سفرات ورموز الن�ص وك�سف المداليل المنغلقة على القارئ العادي، 
الو�سوح  حيث  من  مختلفة  م�ستويات  على  القراءة  هذه  وتاأتي 

والغمو�ص.

2-2- الخطاب
الدللة  حيث  من  الخطاب  لم�سطلح  اللغوي  المعنى  ي�سير 
مراجعة  اأو  به،  والنطق  ما  �سيء  عن  »الإجابة  اإلى  الأولى  المعنوية 
135(. واأي�سا على الم�ستوى اللغوي   :1997 الكلام«. )ابن منظور، 
البحت ي�سير هذا الم�سطلح في معناه الأ�سا�سي اإلى »كل كلام تجاوز 
الجملة الواحدة �سواءاً كان مكتوباً اأم ملفوظاً«. )الرويلي والبازعي، 
اللغة  اأخرى »يقوم مفهوم الخطاب في  155(. ومن ناحية   :2002
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طرفين:  بين  القول  اأو  التلفظ  على   – الأجنبية  اأو  العربية  �سواء   –
اأحدهما مخاطِب، وثانيهما مخاطَب، وقد يتحاوران في �سكل حديث 
حر؛ فيقال حينئذ: اإنهما يتخاطبان«. )ع�سفور، 1997: 64(. واأما 
العام  الناحية ال�سطلاحية يحدد فوكو الخطاب باأنه »الميدان  من 
اأو هو ممار�سة لها قواعدها تدل دللة و�سف  لمجموع المنطوقات، 
 51  :1985 )فوكو،  اإليها«.  وت�سير  المنطوقات  من  معين  عدد  على 
اإليه  والمر�سَل  المر�سِل  بين  للتوا�سل  و�سيلةً  الخطاب  يُعتبر   .)52  -
اإر�سال مجموعة من الإ�سارات والرموز حول مو�سوع ما  من خلال 
الأدب  مجال  في  وخا�سة  ثانوية  بدللت  م�سفرة  تكون  ما  وغالبا 
�سفرة  »فك  في  التوا�سل  جانب  اإلى  الخطاب  اأهمية  تاأتي  هنا  ومن 
اأو  فكرية  ميول  اأو  افترا�سات  من  وراءه  ما  على  بالتعرف  الن�ص 
مفاهيم«. )بلاوي، 1442: 8(. ويظهر للدار�ص من خلال هذا التنقل 
في  �سماته  تتحدد  ل  المفهوم  هذا  اأن  الخطاب  مفهوم  تعاريف  بين 
على  التفاق  عدم  »رغم  ولكن  الباحثون،  عليه  يتفق  معين  اإطار 
اأ�سبح ي�ستخدم على نطاق وا�سع في تحليل  اأنه  اإل  مفهوم الخطاب 
درا�سات  اإطار  في  الخطاب  مفهوم  ن�ساأ  وقد  الإعلامية،  الن�سو�ص 

اللغة والأل�سنية اأو علم اللغة الحديث«. )�سومان، 2004: 3(.

2-3- الإعلام
جاء في �صرح كلمة الإعلام من المنظور اللغوي باأنه »م�سدر 
اأي  الثلاثي منه )علم(  واإخبار لغيره، والفعل  اأي قام بتعريف  اأعلم 
ال�سيءَ«  »وعَلِمتَ  العرب:  ل�سان  في  منظور  ابن  وقال  وخبر،  عرف 
اأعلمَ  يقال  )اأعلم(،  الرباعي  الفعل  وم�سدر  وخَبَرتَهُ.  عَرَفتَهُ  بمعنى 
)بن  عليه«  واأطلعته  اإياه  اأبلغته  بالأمر:  واأعلمته   ... اإعلاما  يُعلمُ 
ذهيبة، 2016–2017: 33(. ومن جانب اآخر فقد عرّف ال�سنقيطي 
اأو  م�ساعر  اأو  حقائق  حمل  به  قُ�سد  فعل  اأو  قول  »كل  باأنه  الإعلام 
اأو جماعية  �سخ�سية  �سلوكية  اأو  قولية  اأو تجارب  اأفكار  اأو  عواطف 
اإلى فرد اأو جماعة اأو جمهور بغية التاأثير، �سواء اأكان الحمل مبا�صراً 
اأو حديثاً«  اإعلام قديماً  اأنها و�سيلة  اأم بوا�سطة و�سيلة ا�سطلح على 
)ال�سنقيطي، 1986: 17(. ويُعرّف الإعلام من الناحية ال�سطلاحية 
باأنه »قيام باإر�سال اأو اإي�سال، كما هو اإعطاء وتبادل المعلومة �سواء 
اأو  ال�سورة  اأو  اإ�سارات  اأو  اأو جمل  اأو مرئية بكلمات  كانت م�سموعة 
الرمز. والإعلام اأي�سا هو جعل المعلومة التي نريد اإر�سالها مفهومة 

ومعروفة للمُر�سَل اإليه«. )المتوكل، 2003: 14(.

2-4- الخطاب الإعلامي
تنوعت التعاريف حول مفهوم الخطاب الإعلامي وماهيته وما 
يرتبط به كالعنا�صر المكونة له والآليات والو�سائل التي ي�ستخدمها 
اعتبار  يمكن  اإجمالي  بنحو  ولكن  المرادة،  الغاية  تحقيق  �سبيل  في 
ومحتواها  والمعلومة  اللغة  بين  تجمع  »�سناعة  الإعلامي  الخطاب 
)ب�سير،  والمكان«.  الزمان  عبر  لتبليغها  التقنية  والآليات  الثقافي 
د.ت: 3( ترتكز وظيفة الخطاب الإعلامي بنحو محدّد على التّ�سال 
واعتماداً على هذه الوظيفة »يُعدُّ الخطاب الإعلامي عملية ات�ساليّة 
اأو  ينطلق من فكر  الذي  الإعلامي،  تبداأ من منتج الخطاب  متكاملة 
الخطاب  �سياغة  على  ذلك  في  ويعتمد  معينة  عقيدة  اأو  نظر  وجهة 

الت�سالّي« )الح�سيني، 2022(.
وبما اأن الخطاب الإعلامي يت�سمن خ�سائ�ص كل من مفهومي 
الخطاب والإعلام لذا يمكن اعتباره ح�سيلة تمازج هذين المفهومين 

الإعلامي  فاإن للخطاب  اإ�سارات ودللت، وعليه؛  بما يحتويان من 
ال�سائدة، حيث  العام والثقافة  الراأي  ريادياً وفعالً في تكوين  دوراً 
»يتيح لنا تحليل الخطاب الإعلامي و�سف وتقييم م�ساركة المعاني 
بدقة وتف�سيل، اإذ يحلّلُ تحليلُ الخطاب الإعلامي اأي التمظهرات في 
تن�سئها  التي  التفاعلات  نوع  وما  ال�سائدة؛  هي  الجتماعي  الحقل 
اأ�سحاب  وبين  جهة  من  والعالم  النا�ص  بين  الإعلامية  الن�سو�ص 
 .)10 1392�ص:  )مات�سون،  اأخرى«  النا�ص من جهة  و�سائر  ال�سلطة 
وبناء على هذا يُ�سطلح على مفهوم الخطاب الإعلامي باأنه »منتوج 
structurso- ثقافية اجتماعية  بنية  اإطار  في  منوع  اإخباري   غغوي 
cio – culturelle محددة، وهو �سكل من اأ�سكال التوا�سل الفعالة في 

المجتمع، له قدرة كبيرة على التاأثير في المتلقي واإعادة ت�سكيل وعيه 
التي  التقنية  الو�سائط  بح�سب  راأيه،  وبلورة  الم�ستقبلية  روؤاه  ور�سم 
الم�سدر:  )نف�ص  ي�سدر عنها«.  التي  المعرفية  والمرتكزات  ي�ستعملها 

)4

3- القراءة التطبيقية: 
ما من �سك في اأن ال�ساعر اأو الأديب اأو الكاتب بنحو عام من 
توظيف  اإلى  يلجاأ  للمتلقي  الذهنية  ال�سورة  اأو  الفكرة  اإي�سال  اأجل 
مجموعة من الأ�ساليب والتقانات التي من �ساأنها اأن ت�ستجيب لرغبة 
المتلقي وتحفزه في تلقي ال�سورة وخو�ص تجربة جمالية جديدة في 
تفا�سيلها كلها. تختلف الأدوات والأ�ساليب من كاتب اإلى اآخر ومن 
م�سهد  التقاط  اإلى  يعمد كل م�سور  الحال  فبطبيعة  اأخرى  اإلى  فكرة 
جمالي وفني من زاوية قد تختلف عن زوايا الآخرين وهذا الختلاف 
في ال�سور الجمالية والمحطات الفنية هو الذي يثري الح�سيلة الفنية 
وينميها ويميزها عن مثيلاتها، ولكن بالرغم من ذلك تبقى الأدوات 
الرئي�ص  الفنية هي العامل  والأ�ساليب الم�ستخدمة في خلق ال�سورة 

في ا�ستقطاب اأكبر �صريحة من القراء والمتابعين.
الإعلامي في  وفي ما يتعلق بمو�سوع بحثنا يعتمد الخطاب 
وتختلف  ا�ستمالت  عدة  على  المتلقي  لدى  والإقناع  التاأثير  اإحداث 
والمتلقي  الر�سالة  باختلاف  وال�ستراتيجيات  ال�ستمالت  هذه 
اأن  وبما  لتحقيقها.  ت�سعى  التي  والغاية  تت�سمنها  التي  والأغرا�ص 
وم�ساعره  الإن�سان  وجدان  الأولى  بالدرجة  تخاطب  مادة  ال�سعر 
واأحا�سي�سه فمن ال�صروري اأن تاأتي الأدوات �سمن هذا ال�سياق وفي 
المتلقي  ذهن  ال�سعر في  يحملها  التي  الفنية  ال�سورة  لتعتلق  اإطاره 
ثلاث  على  غالبا  الإعلامي  الخطاب  يعتمد  ذاكرته.  في  وتنحفر 

ا�ستمالت لإحداث الإقناع لدى المتلقي وهي كالتالي:
المتلقي♦ �جدان♦ في♦ التاأثير♦ ت�ستهدف♦ العاطفية:♦ ال�ستمالت♦
�اإثارة♦حاجاته♦النف�سية♦�الجتماعية♦�مخاطبة♦حوا�سه،♦�من♦بين♦

ا�ستخداماتها♦يمكن♦الإ�سارة♦اإلى♦الأمور♦التالية:
ا�ستخدام ال�سعارات والرموزأ. 
ا�ستخدام الأ�ساليب اللغويةب. 
ا�ستخدام �سيغ التف�سيلت. 

ال�ستمالت♦العقلانية:♦تعنى♦بمخاطبة♦العقل♦�تقديم♦الحجج♦
المنطقية♦�تعتمد♦على:

ال�ست�سهاد بالمعلومات والأحداث الواقعيةأ. 
تقديم الأرقام والإح�ساءات ب. 
بناء النتائج على المقدماتت. 
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الخطاب الإعلامي في شعر منصور جاسم الشامسي
دراسة وصفيّة تحليليّة

د. محمدجواد پورعابد
د. علي حسين خضري

أ. أحمد عبد الإمام جابري
د. رسول حمدان بلاوي

اإثارة♦ على♦ ال�ستراتيجية♦ هذه♦ تعتمد♦ التخويف:♦ ا�ستمالت♦
م�ساعر♦الخوف♦�القلق♦لدى♦المتلقي♦بالعتماد♦على♦عاملي♦التخويف♦

�الترهيب.♦)�سلطاني،♦2016–2017:♦63♦�♦66(.
وبناء على ما تم ذكره �سنعتمد في درا�ستنا لمظاهر الخطاب 
العاطفية باعتبارها  ال�ستمالت  ال�سام�سي على  �سعر  الإعلامي في 

الأقرب والأن�سق لمادة ال�سعر وفقا لطبيعته ومكوناته.

3-1- استخدام الشعارات والرموز
اأبرز الأدوات التعبيرية في الخطاب  ال�سعار والرمز من  يُعتبر 
لهما  لما  الكاتب  قبل  من  ا�ستخدامهما  يتم  ما  وغالبا  الإعلامي 
المادة  على  واإقباله  المتلقي  انتباه  ا�ستجلاب  في  وا�سح  تاأثير  من 
اأو المر�سومة. فال�سعار والرمز يعملان في جذب المخاطب  المكتوبة 
يعمل  كما  الذهني  والعمل  الفنية  المادة  نحو  واإر�ساده  وهدايته 
وال�سالين.  التائهين  ا�ستقطاب  في  الم�سهر  والعَلَمُ  الو�ساء  الم�سعل 
في  وتاأثيرها  وال�سعارات  الرموز  فاعلية  مدى  يعود  الموؤكد  ومن 
عملية اإغراء المتلقي وحثه في الإقبال على المادة المرادة اإلى قوتها 

ومكانتها وح�سن توظيفها في العمل الفني.
اأولى  �سنناق�ص في ما يلي بع�ساً من ال�سعارات والرموز التي 
ال�سام�سي لها اهتماماً بالغاً في توظيفها في منتجه الأدبي ودورها 
الإعلامي في الك�سف عن الملاب�سات الفنية واإثراء المخزون المعرفي 

لدى المتلقي.
البراجيل)1(أ. 

تمثل البراجيل ب�سفتها الو�سيلة الأولى والوحيدة لتكييف الجو 
وتلطيفه وت�صريب الهواء اإلى المنازل البدائية في البلدان الخليجية في 
الأزمنة القديمة، تمثل لدى الذاكرة الخليجية رمز الراحة والطماأنينة 
اإ�سارة منه اإلى  وال�سكينة. ولهذا �سمّى ال�ساعر بلده بمملكة البراجيل 
ال�ساعر  يقول  للنا�ص.  وال�سعادة  الراحة  توفير  في  ودورها  مكانتها 
بمملكة  الم�سماة  وهي  النخلة  ممالك  ديوانه  من  الأولى  المملكة  في 

البراجيل التي ا�ستهل بها ديوانه ال�سعري:
���دٌ/♦ �مَج �ج���دٌ/♦ البراجي���ل/♦ ه���ذي♦
�تراتي���ل♦ بي���وتٌ/♦ بَجح���رٌ/♦ �َج ♦/ اأر����ضٌ

)ال�سام�سي، 2017: 15(
تمثل البراجيل لدى ال�ساعر ولدى الذاكرة الخليجية والإماراتية 
بالما�سي  الحا�صر  لربط  هامة  وو�سيلة  نو�ستاليجياً  مَعلماً  بالذات 
الدور  يتجلى  والهناء.  بالطيب  المفعمة  الحياة  اأعتاب  اإلى  والعودة 
الإعلامي في هذا المقطع اأول في التركيبة البنيوية اللفظية لمفردة 
البراجيل الغريبة على الذاكرة العربية غير الخليجية لفظاً واإن كانت 
معروفة معنى وروحاً، حيث اأن القارئ تغريه الكلمة من اأول لحظة 
يقع عليها نظره لمعرفة ما تت�سمنه من معنى ولهذا ا�ستغل ال�ساعر 
المنحى  واأما  الفني.  حقله  اإلى  القارئ  لجذب  للكلمة  اللفظي  البناء 
التي  الب�صرية  التقنية  في  يتجلى  المقطع  هذا  في  الثاني  الإعلامي 
الكلمات  من  عموداً  مكوناً  المفردات  هذه  كتابة  في  ال�ساعر  وظفها 
اإن�ساوؤها على �ساكلة برج  تماثل في �سكلها بناء البراجيل التي يتم 

م�ستطيلي ال�سكل.
يقول ال�ساعر في المقتب�ص التالي:

حارى/♦ ���ن♦جُفونِ♦ال�سَّ اجيلُ♦عَج لُ♦البرَج تَجرحَج

واطئ/♦ ِبُ♦مِن♦عُيونِ♦ال�سَّ تَجغد�♦اأمانّي♦تَجقترَج
مُ�ست�سلمةً♦للف�س���اءات،/♦مداراتٌ/♦تَجرقى♦
♦الموا�يلَج/♦تحر�ضُ♦مدائن♦ /♦�تبُثُّ المنازلَج
رقُبُ♦ ♦البح���ورِ/♦�تَج الياب�س���ةِ/♦تنظرُ♦اآفاقَج
فيِن♦)ال�سام�سي،♦7102:♦61(♦ ♦ال�سَّ �س���يرَج مَج

عن  الحديث  هو  المقتب�ص  هذا  في  القارئ  يلاحظه  ما  اأول 
الرحيل، رحيل مَعلَمٍ من معالم الما�سي الذي يتحول اإلى اأماني ينعدم 
ق�سوة  وملجاأ عن  والتنفي�ص  الترويح  مثال  كانت  ما  بعد  ح�سورها 
الهجرة  اإلى  يرمز  ذاته  بحد  والرحيل  الهجير.  اأثناء  وخا�سة  البيئة 
والغتراب والنزوح الذي يعك�ص �سورة �سلبية في ذهن الإن�سان لما 
له من اأثر تدميري على كيان الإن�سان نف�سياً وج�سدياً، وهذه المفردة 
وحدها كفيلة باأن تهيمن على م�ساعر الإن�سان واأحا�سي�سه وت�ستوقفه 
ليتاأمل ما�سيه المليء بال�سكينة والطماأنينة ويخو�ص تجربة نف�سية 

مريرة تتمثل بالحنين اإلى كل ما يربطه بهذا الما�سي. 
وفي المقتطف الآتي يقول ال�ساعر:

حفلاتُ♦عُر�ضِ♦المدائنِ♦تُبارِكها♦البراجيلُ/♦
تَجعزفُ♦اأ�تار♦اأحلام♦الأ�سدقاء/♦اآلءٌ/♦باقون♦
♦ في♦جهاتها♦الأربع/♦�سل�سبيلاً/♦ل♦يَجبرَجحونَج
♦)ال�سام�سي،♦7102:♦02( ♦الجميلَج الوطنَج

تتحول البراجيل في هذا المقتطف بفعل التوظيف ال�ستعاري 
مفعمة  اإن�سانية  اأفعالً  ي�سدر  ب�صري  كائن  اإلى  حجري  بناء  من 
كما  وتعزف  تبارك  فهي  الجيا�سة  المرهفة  والأحا�سي�ص  بالم�ساعر 
هذا  في  للانتباه  اللافت  الإعلامي  البعد  ويتجلى  تماماً،  الإن�سان 
الذي  الخبر  بمظهر  الن�ص  هذا  يظهر  حيث  تحديداً  الإن�ساني  التحول 
ي�سعى اأن ي�ستجلب اأكبر قدر ممكن من القراء وهذه التقنية التحفيزية 
القارئ  اهتمام  مركز  في  ت�سبح  التي  هي  الن�ص  على  تطغى  التي 

الذي يلتقط من اأول نظرة ما يثير لديه غريزة النتباه.
النهام♦)2(ب. 

لدى  ال�سعري  القامو�ص  في  القارئ  يلحظه  الذي  الثاني  الرمز 
والجمالية  الفنية  الذاكرة  في  النهام  يتجاوز  النهام.  هو  ال�سام�سي 
الذاكرة  في  المعهودة  والتقليدية  النمطية  ال�سورة  ال�سام�سي  لدى 
به  تعرف  و�سعار  رمز  اإلى  يتحول  حيث  الخليجي  للفرد  الجمعية 
الفنية  الظاهرة  هو  النهام  غيرها.  عن  وتمتاز  الخليجية  الثقافة 
اأنغامه  ال�سفن على  اأ�صرعة  التي تن�ساب  الإبداعية  النغمية  الجمالية 
وتتراق�ص اأمواج البحر على اأنا�سيده واإيقاعاته. ولهذا يمكن اعتبار 
في  التقليدية  الملاحة  بثقافة  للتعريف  فنية  اإعلامية  لفتة  النهام 

البلدان الخليجية.
يقول ال�سام�سي في هذا المقتطف:

يئَجتَجهُ♦ ���جِ/♦يُ�سلِحُ♦هَج ةِ♦الوَجهَج امُ♦في♦ذُر�َج النَجّهَجّ
ر�سُمُ♦قُبلَج���ةً♦في♦اليَجمّ/♦ثم♦يُغنّي♦ لي���لًا/♦يَج قَج
تبق���ى♦ الأ�شرع���ةِ/♦ ذ�ات♦ ف���يِن♦ ال�سَّ في♦
ق�سائده/♦حكاي���ا♦الفاتنات/♦في♦الأر�ض♦
ةٍ/♦ ن♦قُ���رىً♦�ادِعَج /♦عَج ُّ ف���ترَج المت�سدع���ة/♦تَج
ةِ♦القيث���ارة♦ ���ودَج ♦في♦عَج ���كٌّ يُ�ساِ�رُه���ا♦�سَج
لَجتْ♦اأ�تاره���ا/♦الريحُ♦ مَج ���د♦حَج العاب���رة/♦قَج
العائ���دةُ♦)ال�سام�سي،♦7102:♦34�24(
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المعالم هو  اإعلامية وا�سحة  اإلى لفتة  الن�ص  مما يحول هذا 
بانورامية  ب�سورة  النهام  مواقف  عد  في  وال�ستر�سال  الن�سياب 
يعلوها  �صردية  اأيقونة  اإلى  اإثرها  على  الن�ص  يتحول  حيث  �ساملة 
هو  الن�ص  هذا  في  القارئ  انتباه  يلفت  وما  للنهام.  تذكاري  ن�سب 
الملامح  متعددة  ف�سيف�سائية  قطع  من  المتكونة  الكولجية  ال�سورة 
ال�سوت  هو  ليكون  بيئته  اأجزاء  �سائر  مع  النهام  يندمج  حيث 
الناب�ص للطبيعة الحية بل هو المثال الحي للطبيعة بكل تناق�ساتها 

ومفارقاتها الوجودية والذاتية.
ي�ستمر ال�ساعر في الحديث عن النهام في مقتب�ص اآخر:
���امُ♦اإذا♦ا�ست���د♦الف���راقُ/♦دخ���ل♦ هَّ كان♦النَّ
ى♦�سُكنَج���ى♦امراأةٍ/♦ ♦ال�سِع���ر/♦لِيرَج ملك���وتَج
♦الأ�سدقاءَج♦عنه���ا/♦اأرخى♦لهم♦ ���دَّثَج د♦حَج قَج
ها♦على♦اأ�تار♦ زفَج �ا♦عَج ���رَجاأَج ���ةَج♦ر�حِهِ/♦فَج رَجبابَج
امُ♦اأم♦العا�سقةُ؟/♦ هَّ نّي؟/♦النَّ ن♦يُغَج لبِهِ/♦مَج قَج
���د♦ت�س���ا�ت♦الأغني���ةُ/♦في♦البحرِ/♦في♦ قَج
ال�سح���راءِ/♦في♦عُبورِها♦الُمتماثِلِ/♦�هي♦
/♦�الغِناء/♦ماثِلَج���ةٌ/♦ماكِثَجةٌ/♦ في♦الُح���بِّ
امُ♦في♦كِلا♦ هَّ /♦�النَّ ٌ ةٌ/♦�البَجحرُ♦اآ����شرِ َج اآ����شرِ
الأ�شرَجي���نِ/♦�ساعِ���رٌ/♦�عا�سِ���قٌ/♦ل♦ياألَجفُ♦
)44 ♦:7102 )ال�سام�س���ي،♦ ♦! المَج���كانَج

تكررت مفردة النهام في هذا المقتب�ص ثلاث مرات لتك�سف عن 
مدى اهتمام ال�ساعر بها والم�ساحة التي احتلتها في �سعره ودوره في 
خلق �سورة ت�سكيلية بديعة يحدها ال�سعر من جهة والمراأة من جهة 
والبحر من جهة وال�سحراء من جهة اأخرى. تك�سف هذه ال�سورة عن 
الترابط والتعالق المثير للتاأمل والنتباه بين مكوناتها واأجزائها اإذ 
الأدب،  ملكوت  اإلى  �سيلجاأ  الفراق  ا�ستداد  اأنه في حال  النهام  يظهر 
ملكوت ال�سعر، العالم الذي ل ي�سكنه اإل الجمال ليرى هناك ال�سكينة 
التي  ترديد  دون  العا�سقة  هي  امراأة  على  المهيمنتين  والطماأنينة 
تعزف على اأوتار قلبه. ولكن على الرغم من كل هذا �سيبقى البحر هو 
الآ�صر كما العا�سقة، والنهام يبقى حبي�ص الأ�صرين. هذه الن�سيابية 
ال�صردية التي ت�سير بتاأنّ تارة واندفاع تارة اأخرى متمثلة بمفردات 
ت�ستوقف  بحِرَفيّة  الن�ص  بناء  على  موزعة  مركبة  واأخرى  متقطعة 
مكوناته  بين  الترابط  و�صر  الن�ص  كنه  في  ويفكر  ليتاأمل  المخاطب 
وليك�سف في نهاية المطاف دللة النهام ب�سفته رمزاً و�سعاراً لدى 
اإعلامياً  الذاكرة الجمعية الخليجية وهذا ما ي�سفي على الن�ص بعداً 

ومعرفياً.
يقول ال�ساعر في الن�ص القادم:

حين♦يك���ون♦النهام♦في♦الحي���اة/♦يدخلُ♦
♦كم���ا♦يدخلُ♦الف�س���اءَج/♦ي�ستر�سلُ♦ الظلامَج
في♦الألحان♦المكتوبة♦في♦الأفق♦ال�شرقي/♦
مِلهُا♦ام���راأَجةٌ/♦تَجنظُرُ♦ ♦ع���ن♦مِراآةٍ/♦تحَج يَج�سِفُّ
غني���ةَج♦البحرِ♦ نّي/♦اأُ فيه���ا♦لِلِح���اظٍ/♦تُغَج
فلَجةِ♦ هّ���امُ/♦في♦غَج د♦قالَجها♦النَّ الوحي���دةَج/♦قَج
يتُهُ♦ ةً/♦بَج ♦فيه���ا♦فُنوناً♦فَججرِيَّ جَج �سَج المَجوجِ/♦نَج
القَج�سي���دةُ/♦تومِئُ♦للبي���ت♦المع�سوق♦في♦
الأر�ض♦التّليدة♦)ال�سام�سي،♦7102:♦25(

تتجلى في هذا الن�ص تقنية الت�ساد التي من �ساأنها اأن تهيمن 

على انتباه المتلقي وتزج به في اأعماق المفارقات والثنائيات التي 
الحياة  اجتماع  في  اإيحائي  بنحو  الت�ساد  يبرز  الن�ص.  على  تطغى 
بدخوله  كفيل  فهذا  الحياة  في  النهام  كون  مجرد  حيث  والظلام. 
النهام  الوقت ذاته. اقتران حياة  اأي�ساً في  الف�ساء  الظلام واإلى  اإلى 
اأعتاب  العالم هو على  بالظلام يخلق ف�ساءً ماورائيّاً برزخياً فهذا 
اأعتاب الظلام  – وعلى  اأن تكون مُ�ساءةً  – التي من �ساأنها  الحياة 
في الوقت نف�سه وهذه المفارقة المزدوجة تبادر اإلى الذهن العناوين 
واإغرائه  القارئ  انتباه  العري�ص لجلب  تُكتبُ بالخط  التي  الإعلامية 

في خو�ص عملية اقتحام الن�ص. 
النخلةت. 

وثيقاً  ارتباطاً  والتقليدية  التراثية  بالمفاهيم  النخلة  ترتبط 
في  فريدة  مكانة  لتحتل  المفاهيم  هذه  اأبعاد  اأحياناً  تتجاوز  بل 
الرمزي  الفني لمدلولها  التوظيف  نتيجة  الثقافي وتتحول  الموروث 
»كانت  الجمعية.  العقلية  لدى  موحياً  وعن�صراً  جمالية  اأيقونة  اإلى 
فكانت  والتبجيل؛  بالتقدي�ص  تحفى  الجاهلي  الع�صر  منذ  النخلة 
والأنوثة،  الخ�سوبة  معاني  تحمل  لأنها  مقد�سة  الجاهلية  عرب  عند 
فكانت الن�ساء الجاهليات ي�سعن حليهن واأثوابهن على جذوع نخل 
القلائد  تلب�ص  كانت  التي  ع�ستار  الإلهة  من  للذرية  ابتغاء  نجران 
النخلة  بتوظيف  يتعلق  فيما  اأما   )140 د.ت:  )جهلان،  والقروط«. 
في �سعر ال�سام�سي فقد احتلت هذه ال�سجرة م�ساحة كبيرة من �سعره 
حيث قد جاء عنوان اأحد ديوانيه با�سم ممالك النخلة وهذا يك�سف عن 
اإكمال ال�سورة الفنية  ال�سجرة في  اأهمية وفاعلية مداليل هذه  مدى 

وتوجيه المنحى الجمالي والإيحائي في ن�سو�ص ال�ساعر.
يقول ال�ساعر في المقتب�ص الآتي: 

نخل���ةٌ/♦مُ�ستعلةٌ♦اأن���تِ/♦رُ�ؤىً/♦في♦هذه♦
/♦بِكِ/♦اأنتِ/♦طُيوفُ♦ الأر�ض♦الملوّنة/♦بالُحبِّ
♦�سباحٍ/♦ دىً/♦عند♦كُلِّ ���وقٍ♦خ�شراءُ/♦�مَج �سَج
♦اأنتِ♦فواني�ضُ♦ �م�ساءٍ،/♦اأَجرقُبُكِ/♦اأَجنظُرُ/♦كيفَج
نِ♦ طَج ن♦�َج كي♦عَج نظُرُ/♦�قيثارةٌ/♦تُغنّي/♦تحَج تَج
���ةِ♦ال�سّماءِ/♦ عَج مي���لٌ/♦في♦�سَج النّخي���لِ/♦جَج
ن���ي/♦اأَجزرَجقُ♦مِثلهُا/♦يَجحمِلُ♦اخ�شِرارَجكِ/♦ طَج �َج
اأَجنّا♦../♦اأنتِ♦ ني/♦يَججري♦في♦الأَجبعادِ/♦كَج �َجطَج
م���اءُ♦)ال�سام�س���ي،♦7102:♦57�37( �سَج

الوطن  رمزية  مع  المقتب�ص  هذا  في  النخلة  رمزية  تتداخل 
اإليها.  وياأوي  الإن�سان  يعرفها  التي  الأولى  الحا�سنة  باعتباره 
والوطن  واأبعاده  بكل ملامحه  الوطن  ال�ساعر هي  نظر  فالنخلة في 
والفواني�ص  والمدى  الروؤى  هي  نخلة  اإلى  يتقل�ص  اأو  يتحول  اأي�سا 
النتباه  يلفت  ما  �سعتها.  على  ال�سماء  هي  بل  المكان  ت�سيء  التي 
ياليّة للنخلة هذه ال�سجرة  في هذا الن�ص هو الروؤية الماورائية وال�صرُّ
الأ�سطورية التي حيكت حولها الق�س�ص والأ�ساطير. يترتب على هذه 
وهي  الوطن  هي  جديدة  بحُلّةٍ  النخلة  يُخرجُ  معرفي  تراكمٌ  الروؤية 
ارتباطاً  بالنخلة  مرتبطاً  نف�سه  ال�ساعر  يجد  ال�سماء.  وهي  الأر�ص 
كل  اإليها  وينظر  يرقبها  بل  اأبداً  يبارحها  ل  حيث  عميقاً  روحياً 
�سباح وم�ساء وتتحول النخلة على اإثر هذا الرتباط اإلى كائن خرافي 

واأيقوني يفوق ال�سورة النمطية والماألوفة للنخلة.
وجاء في المقتب�ص التالي:

لَجهُ♦ما♦ �اأن���تِ♦نخلةُ♦ال����شرقِ♦العتي���دِ/♦�َج
ه���ارٌ/♦ ���رقُِ♦اإِلَجي���كِ♦نَج ♦الطُّ /♦كُلُّ نتَجظري���نَج تَج
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دراسة وصفيّة تحليليّة

د. محمدجواد پورعابد
د. علي حسين خضري

أ. أحمد عبد الإمام جابري
د. رسول حمدان بلاوي

طوي♦ �ضُ♦خَج تَجلَجمَّ نتَج�سي♦ب���ي/♦تَج ���ةٌ/♦تَج مُ�شِرقَج
♦اأَجدعِيَجةٍ/♦بِفَجرَجحٍ♦ اإِلَجيكِ/♦�سائِرٌ♦اإلَِجي���كِ/♦نَجخلَجةَج
♦الأ�سجارِ♦ اأحم���لُ♦غُرب���ةَج اأَججِ���دُهُ♦عِندَجكِ/♦
اإلي���كِ/♦�الحدائقُ♦ت�ساألكِ♦ب���رداً♦��سلاماً/♦
اأَجغل���ى♦ ♦/ لا����ضٍ خَج نَجخل���ةَج♦ اإلي���كِ/♦ اآتٍ♦
♦ نخلةَج بِ�سُحبت���كِ/♦ اأَججِدُه���ا♦ ال�سّاع���اتِ♦
بِ���لادي/♦اطلبُي♦المزيدَج/♦�اأن���تِ♦المزيدُ/♦
�الزمّنُ♦ابتداءٌ/♦لَجدَجي���كِ/♦�الزمّنُ♦انتهاءٌ/♦
عِندَجكِ♦)ال�سام�س���ي،♦7102:♦67 �♦77(

ياأتي هذا الن�ص على امتداد الن�ص ال�سابق ليك�سف عن جانب 
اآخر من المداليل الرمزية وال�سور الغرائبية للنخلة لدى ال�ساعر. في 
معرفياً  م�سدراً  النخلة  تعد  المتلقي  نظرة  يعك�ص  الذي  ال�ساعر  نظر 
به  يُعرف  الذي  الرئي�سي  المعْلَمُ  فهي  وتاريخه  ال�صرق  ماهية  لفهم 
ال�صرق منذ القدم. اإ�سافة اإلى هذا ي�سفي ال�ساعر بُعداً قدا�سويّاً على 
اإليها وعبّر  الطرق المنتهية  التي ت�سيء جميع  النخلة فهي المنارة 
لل�سم�ص  �سفة  وهي  والإ�صراق  بالنهار  الطرق  اإ�ساءة  عن  ال�ساعر 
للتدليل على �سدة ال�سوء وقوته فلا ظلام ول �سلال عند النخلة بل 
هي الملجاأ والماأوى وهي الإلهة الهادية في ال�صرق اإذا ما اأردنا اأن 
ننظر اإليها وفق المنظور الميثولوجي. والمحطة اللافتة للانتباه في 
هذا الن�ص هي المقطع الأخير الذي ي�سور بداية الزمن ونهايته لدى 
وهي  النهايات  وجميع  البدايات  جميع  تمثل  فهي  وعندها  النخلة 

المحطة الزمنية التي يلتقي فيها الما�سي بالحا�صر فالم�ستقبل. 
وفي مقتب�ص اآخر يقول ال�ساعر:

نخلةٌ/♦ت�ساألُ♦ع���ن♦عا�سِقينَج/♦�عن♦�سِحرِ♦
تَجقَجدّمُ/♦ جُلو�سِهِ���م♦لَجدَجيها/♦�بَجعثُ♦حُبِّهِم/♦يَج
رَّةٍ♦ ♦مَج ���دُ/♦�في♦كُلِّ تَج�سهَج ���راهُ/♦النَّخلةُ/♦�َج تَج
ثَجتْ♦ عَج ل♦بَج ♦لي:/♦هَج نّي/♦تَجقول���ينَج �ساأَجلينَج♦عَج تَج
♦�رداً♦اأحم���رَج؟/♦هكذا♦اأنتِ/♦ ♦حبيبتُكَج اإلي���كَج
نِيّاً/♦ ب���اً♦جَج ♦رُطَج ♦الُحبَّ زرَجع���ينَج نَجخلت���ي/♦تَج
دِيّاً،/♦ م�ساً♦نَج ل���بٍ/♦هَج ♦قَج لينَج���هُ♦في♦كُلِّ عَج �َجتَج
ن♦ ثُ♦عَج رَجفتِني/♦عا�سقاً/♦اأنا/♦يَجبحَج د♦عَج ها♦قَج
هُم♦ عَج ♦مَج نِهِ/♦لِيَجفي�ضَج طَج ن♦نَجخلَجةِ♦�َج عَج بيبَجتِهِ/♦�َج حَج
لَجه���اً♦)ال�سام�س���ي،♦7102:♦48 �♦68( �َج

بمظهر  تارة  تَظهر  الن�ص  هذا  في  للنخلة  الظاهرة  ال�سورة 
الرائي  الحا�صر  ب�سورة  تظهر  وتارة  ال�ساعر  يهواها  التي  الحبيبة 
رطباً  لي�ص  النخلة  تثمره  ما  كثب.  عن  العا�سقين  حب  يرقب  الذي 
اآنَ و�سول جنيه.  نا�سجاً  تزرع من خلال الحب رطباً  واإنما  عادياً 
به  ينتهي  اأن  اإلى  النخلة   _ الحبيبة  تعداد جمال  ال�ساعر في  ي�ستمر 
الم�سهد بالبحث عن حبيبة هي النخلة وعن نخلة هي الحبيبة. هذه 
ال�سورة المزدوجة الموؤن�سنة التي تجمع بين الإن�سان والنبات، بين 
الحبيبة والنخلة وتظهرهما كائناً واحداً هي �سورة تحمل في طياتها 
الكثير من الثنائيات والمفارقات التي ت�ستوقف القارئ ليقف متاأملًا 

متفكراً في اأبعادها وزواياها.
الليل	. 

على الرغم من اأن الدللة ال�سلبية لظاهرة الليل هي الغالبة في 
والأحزان  الهموم  العربي حيث يمثل  ال�ساعر  لدى  ال�سعرية  التجربة 
الجمالية  الروؤية  في  اأنه  اإل  المريرة  الذاتية  والتجارب  والحنين 

الحديثة يمثل �سعاراً ورمزاً معرفياً من �ساأنه اأن يثري النتاج الأدبي 
وال�سعري بنحو خا�ص، لأن »الطبيعة ال�سحراوية المحيطة من �سماء 
و�سحاب و�سم�ص محرقة واأمطار نادرة وليل طويل بارد، ت�سكل الكنز 
التعبيري الذي اغترف منه ال�سعراء«. )الم�سهراوي، 2011-2012: 
134( وفي الن�ص ال�سعري لل�سام�سي يمثل الليل – وال�سور العالقة 
ى والحلم والنوم والهدوء  في الذاكرة الجمعية المرتبطة بالليل كال�صرُّ
في  اإعلامية  و�سيلة  يُتّخذ  اأن  باإمكانه  و�سعاراً  – رمزاً  و...  والظلام 

مخاطبة المتلقي.
جاء في الن�ص التالي:

���ةٌ/♦ /♦جاذِبِيَّ ♦العرب���يِّ �تاري���خُ♦الح���بِّ
داءَج/♦ ���وى♦�سُهَج ♦الهَج اأَجهْ���لَج لْفَجي���تُ♦ اأَج ♦ �َجح���ينَج
نْهم♦ ع���داءُ♦عَج ♦الأَج َجقَج ؟/♦اإِنْ♦�شرَج �سُكّ���ينَج ���ل♦تَج هَج
♦تاأت���ي♦ليلتُهُم♦الأُخْرى/♦ لَجيالِيَجهُ���مْ/♦تظلُّ
♦الذِّكْرى/♦ما♦ا�سْمُكِ♦ ةَج ِقَج ل♦ي�ستطيع���ون♦�شرَج
عْ���دي؟♦)ال�سام�سي،♦7102:♦461( مِنْ♦بَج

الزمني  الظرف  واأنه  بالذكرى  الن�ص  هذا  في  الليل  ارتبط 
الأعداء  حاول  ومهما  ذكراه  فيه  الإن�سان  ي�سكب  الذي  الوحيد  �سبه 
�ستظل  – اأن ي�صرقوه،  الذكرى  الفارغة من  اليقظة  – الذين يمثلون 
ال�سام�سية ل  التجربة  التوالي. فالليل في  الأخرى على  ليلتهم  تاأتي 
يمثل فقط فترة زمنية تتجلى عند غياب ال�سم�ص وحلول الظلام بل 
هو م�ستودع للاأ�صرار والذكريات وهو خلا�سة لتاريخ الحب العربي.

وفي المقتطف الآتي يقول ال�ساعر:
هْدُ♦ال�سنينَج/♦ ♦عَج ♦لي:/♦بيني♦�بينكَج تقول���ينَج
♦/ حْدَجكَج دْلُفْ♦اإلى♦اللي���لِ♦�َج ل♦نف���ترقُ/♦ل♦تَج
حْلى♦ حْ���دي،/♦اأَج �ل♦اآت���ي♦عِنْ���دِ♦اأ�سيائي♦�َج
الظلالِ♦ت���تراءى/♦حُلمٌُ♦ ♦ ظِلالْ/♦�بع����ضُ
يجيءُ♦)ال�سام�سي،♦7102:♦681�581(

انتباه المتلقي  الن�ص �سارةً هامّةً لإلفات  الليل في هذا  يمثل 
اإعلامياً في اإ�سقاط �سحنة دللية ثانوية على ال�سورة النمطية للّيل. 
حيث يرمز الليل نمطياً اإلى النتهاء والخلود اإلى الراحة والهجوع اإل 
اأن ال�ساعر قد وظفه في �سورة مغايرة يمثل البدء وال�صروع، ويلاحظ 

القارئ اأن الحبيبة تنهى ال�ساعر بعدم خو�ص تجربة الليل بمفرده.
واإن لم  ال�ساعر  الكثير من ن�سو�ص  الليل على  هيمنت �سورة 
ليلية  ب�سور  ال�سعرية  الن�سو�ص  من  العديد  زخرت  فقد  بلفظه،  يرد 
ى والنوم والأحلام والغ�سق وال�سحر كالن�ص الوارد  مثل الأنجم وال�صرُّ

في �سفحة 178 من ديوان �صُرى واأ�صرار.

3-2- استخدام الأساليب اللغوية
بنحو  ال�سام�سي  �سعر  التعبيرية في  اللغوية  الأ�ساليب  تعددت 
�سطر  اأو  واحد  اأ�ساليب في ن�ص  عدة  القارئ  يواجه  قد  مكثف حيث 
واحد وهذا يدل على تقنية التكثيف في خلق ال�سور الفنية في الن�ص 
الأكثر  ال�سعرية  الأ�ساليب  من  بع�ساً  يلي  ما  في  �سنناق�ص  ال�سعري. 
ا�ستخداماً والتي توؤدي دوراً مهماً وبارزاً في اإبراز الخطاب الإعلامي 
التي  اللغوية  الأ�ساليب  بين  من  للقارئ.  معرفية  ح�سيلة  وتقديم 
والت�ساد  وال�ستفهام  ال�ستعارة  الفقرة هي  لها في هذه  �سنتعر�ص 
وهي من اأ�سهر التقنيات التعبيرية واأكثرها توظيفاً مقارنة مع �سائر 

الأ�ساليب والآليات.
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مجلة جامعة القدس المفتوحة للبحوث الإنسانية والاجتماعية - العدد )63( - تموز 2023م

ال�ستعارة:أ. 
من اأهم الأ�ساليب اللغوية في الخطاب الإعلامي هي ال�ستعارة 
و»ال�ستعارة لغة من قولهم: ا�ستعار المالَ اإذا طلبه عاريةً، وا�سطلاحاً 
هي ا�ستعمال اللفظ في غير ما و�سع له لعلاقة الم�سابهة بين المعنى 
اإرادة  عن  �سارفة  قرينة  مع  فيه  الم�ستعمل  والمعنى  عنه  المنقول 
المعنى الأ�سلي«. )الها�سمي، 1389�ص: 139( لعل من اأكثر الآليات 
تنبني  حيث  ال�ستعارة  هي  ال�سام�سي  اأ�سعار  في  توظيفاً  التعبيرية 
الفنية وهي عادة  ال�سورة  ال�سعري في تكوين  الن�ص  عليها تركيبة 
اأحيانا عن الواقع. يقول ال�ساعر  اأعقد ال�سور واأبعدها  ما تكون من 

في المقتطف الآتي:
ي���ا♦ق�سيدة♦افتت���ان♦تاأت���ي/♦�تت�سكل،/♦
تطيب♦الحياة♦بك،/♦ق�سة♦الحب♦نكتبها،/♦
نر�سمه���ا،/♦اأن���ا♦�اأنت،/♦م����شردان♦نحن♦
بها،/♦ن�سكنها،/♦ت�سير♦بنا،/♦كلمة♦عذبة/♦
م�ستغرق���ة♦في♦حل���م♦ل♦ي�سن���ى،/♦تهيم♦
خطواتنا♦فيه،/♦تتحدث♦كل♦الأ�سياء♦عنا،/♦
نجعل♦الهوى♦ال�شرقي♦اأن�سودة♦بمذاقك،/♦في♦
ريقك♦�سكرى،♦...♦)ال�سام�سي،♦7102:♦52(

هو  المتلقي  انتباه  ويلفت  المقتطف  هذا  في  يلاحظ  ما  اأول 
هو  تجريدي  مفهوم  اإزاء  ال�ساعر  وظفه  الذي  النداء  اأ�سلوب  توظيف 
للنداء  قابلًا  جعله  ب�صرياً  بعداً  المفهوم  لهذا  انتزع  وقد  )ق�سيدة( 
والتخاطب. المعنى الذي تم اإفراغه في هذه ال�سورة الفنية جعل من 
الق�سيدة كائناً ب�صرياً يفهم ويعي خطاب ال�ساعر وبهذا الفعل ا�ستخدم 
النا�ص تقنية الأن�سنة التي من �ساأنها اأن تفر�ص ال�سمات الإن�سانية 
اإلى  اإن�ساني، وعليه؛ فقد تم منح الحيوية والحركية  على ما هو غير 
الن�ص بهذا التوظيف وعلى الرغم من اأن الن�ص لم يذكر في البداية اأي 
�سمة من ال�سمات الإن�سانية ولكن من خلال توظيف حرف النداء )يا( 
قد تكونت لدى المتلقي �سورة ذهنية من كائن مفهومي تجريدي هو 
ال�سورة  ا�ستعار  قد  ال�ساعر  اإن  اإذ  الق�سيدة يت�سف ب�سفات ب�صرية، 
دللة  من  النداء  حرف  يحمله  ما  خلال  من  �سمني  بنحو  الب�صرية 
الإعلامية  التقنيات  �سمن  من  وهذا  الن�ص.  في  واأقحمها  اإيحائية 
وتكتمل  النتباه.  لإلفات  الإعلامي  الخطاب  مجال  في  المعروفة 
موا�سفات هذا الكائن الب�صرية اإذا ما تقدمنا مع الق�سيدة من خلال 
اإذ  اإن�سانية اأخرى كـــ »نكتبها، نر�سمها، م�صردان و...«  اإ�سناد اأفعال 

ت�سل عملية الأن�سنة هذه اإلى الذروة تدريجياً وخلقاً من بعد خلق.
يقول ال�ساعر في الن�ص التالي:

���رقِ/♦يختارُنا/♦ �الن���ورُ♦عند♦مفترقِ♦الطُّ
نجعلُ���هُ♦ ُ���رُّ،/♦ يمَج ♦، ينه����ضُ ي�ستيق���ظُ،♦
)96 ♦:7102 )ال�سام�س���ي،♦ ق���اً♦ متاألِّ

التقنية  توظيفه  اإثر  النور  ال�ساعر  حوّل  المقتطف  هذا  في 
كالختيار  الإن�سانية  الأفعال  يمار�ص  ب�صري  كائن  اإلى  ال�ستعارية 
وال�ستيقاظ والنهو�ص والمرور. وهو واإن لم ي�صرح عن وجود هذا 
خلال  من  وموا�سفاته  اأفعاله  عن  ك�سف  اأنه  اإل  الب�صري  الكائن 
الأ�ساليب  اأ�سهر  من  الأ�سلوب  وهذا  المكنية  ال�ستعارة  توظيف 
القارئ  يكت�سف  الفنية.  ال�سورة  لإبراز مظاهر  والتعبيرية  الجمالية 
في هذا الن�ص اأن ال�ساعر اأ�سلم قياده اإلى النور ب�سفته رمزاً للهداية 
والطهر والوعي واليقظة وعلى اإثره يكت�سف ذاته ويهتدي اإلى الطريق 

عند مفترق الطرق الذي يرمز اإلى الحيرة والتردد.
ال�ستفهام:ب. 

في  والموؤثرة  الهامة  اللغوية  الأ�ساليب  اأحد  ال�ستفهام  يعتبر 
الخطاب الإعلامي. »ال�ستفهام هو طلب الفهم وهو بمعنى ال�ستخبار، 
وال�ستخبار طلب خبر ما لي�ص عند الم�ستخبر وهو ال�ستفهام، وقيل 
فاإن  ت�ستخبر  اأنك  ال�ستخبار وال�ستفهام فرقاً �سئيلًا، ذلك  اإن بين 
اأُجبت ولم تفهم و�ساألت ثانية فاأنت م�ستفهم«. )الذبياني، 1431هـ: 
114( جاء ال�ستفهام في �سعر ال�سام�سي كاأحد التقنيات التعبيرية 
لدى  التنقيب  ح�ص  اإثارة  اأجل  من  وظفها  التي  الهامة  والإعلامية 
المتلقي وحثه لل�سعي وراء ا�ستك�ساف ما يت�سمنه الن�ص من مغاليق 

تُف�سي اإلى الك�سف عن جماليات ال�سورة الفنية.
يقول ال�سام�سي في المقتطف الآتي:

ه���ل♦ن�ستطي���عُ♦اأن♦نقيمَج♦عر�����ض♦حُبنا،♦
♦ق�سةَج♦الحياة♦ ♦�سباباتنا،♦�نجعلَج �ندخ���لَج
♦ ♦�التاريخَج بين♦عيني���كِ♦�عيني،♦الوق���تَج
♦ال�س���وؤالُ،/♦�يبقى/♦ �الُمنته���ى؟/♦يظ���لُّ
♦ �في♦قلبكِ♦اأتقدّمُ،♦�ح���دي♦اأخلقُ♦الممالكَج
المفترقاتِ♦ على♦ �تباغتينني♦ الم�ستهاةَج/♦
�المنعطف���اتِ♦باآياتِ♦جمال���كِ،♦اأراها♦في♦
حد�دِكِ،♦حا�شرةً،♦�في♦حقيبةِ♦يدكِ♦اأد�اتِ♦
جم���الِ♦الآن�سةِ♦العربيةِ،♦م���اذا♦تمعينَج♦
في♦حقيبت���كِ؟♦)ال�سام�سي،♦7102:♦62(

ال�ساعر في طرحه لهذا ال�سوؤال ل يبحث عن الإيجاب اأو ال�سلب 
مكونة  اإجابة  عن  تبحث  التي  )هل(  ال�ستفهام  اأداة  لطبيعة  نظراً 
يود  واإنما  ل(  اأو  )نعم  وال�سلب  الإيجاب  تت�سمن  واحدة  مفردة  من 
وخو�ص  الحب  �صرح  باإقامة  تتعلق  وجودية  جوهرية  ق�سية  طرح 
واإعادة �سياغتها بتركيبة مغايرة كونها  الحياة  تجربة جديدة في 
باأبعاد  واإحلالها  حبيبته  وعيني  ال�ساعر  عيني  بين  موقعها  تتخذ 
جديدة في ظروف الوقت والتاريخ والمنتهى. اأما ال�سوؤال فلا ينتهي 
لدى  ال�ستك�ساف  ح�ص  اإثارة  في  ودوره  اأثره  يذهب  ول  بالإجابة 
الك�سف عن ماهية  النقطة الجوهرية في  ي�سكل  ال�سوؤال  لأن  المتلقي 
الن�ص والنا�ص، فالكائن الوحيد الذي يت�ساءل هو الإن�سان اأو بتعبير 

اأدق الإن�سان الذي ي�سعى لك�سف المجهول.
وجاء في المقتب�ص الآتي:

الع�س���قُ♦اأ�سيرٌ♦في♦ه���ذهِ♦المدين���ةِ/♦هلْ♦
ن♦مِنّا♦قائدُ♦التحريرِ♦ اأدركتِ؟/♦حبيبتي/♦مَج
♦العُب���ورِ؟/♦ل♦تَجع�شري♦ ال���ذي♦ي�سعُ♦خُطةَج
فوؤادَجكِ/♦هي♦اأ�سئلتي♦اأمامكِ/♦ما♦من♦قائدٍ♦
في♦ح�شرت���كِ/♦�عنكِ♦ل♦اأم�سي/♦اأبى♦هذا♦
نا/♦حُلْمُهُ♦اأن♦يبقى♦معنا/♦ الوليدُ♦اأن♦يتركَج
�ماذا♦عن♦حُلْمِكِ؟♦)ال�سام�سي،♦7102:♦94(

بالأداة  �سوؤاله  ليطرح  المقتب�ص  هذا  في  الكرّة  ال�ساعر  يعيد 
نف�سها التي تت�سع على الإجابة الموجبة وال�سالبة محاولً اكت�ساف 
حيرة  في  القابع  ت�ساوؤله  ي�ستاأنف  ثم  حبيبته.  لدى  الإدراك  �صّر 
وجودية عن هوية القائد الذي ي�سع خطة العبور، القائد الذي يرمز 
�سي�سع  من  هو  هل  الأمان،  برّ  اإلى  والو�سول  والهداية  الإر�ساد  اإلى 
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الخطاب الإعلامي في شعر منصور جاسم الشامسي
دراسة وصفيّة تحليليّة

د. محمدجواد پورعابد
د. علي حسين خضري

أ. أحمد عبد الإمام جابري
د. رسول حمدان بلاوي

اإجابة  عن  يبحث  ل  وهو  محددة  غير  الإجابة  هي؟  اأم  الخطة  هذه 
محددة نظراً لطبيعة الن�ص. وال�سوؤال التالي الذي يطرحه الن�ص في 
هذا المقتب�ص هو عن كينونة الحلم، هذا العالم الموازي الذي ي�سنعه 
الخيال اأو اللا�سعور الذي تكونه الآمال المكبوتة والهواج�ص الثائرة.

الت�سادت. 

معنى  من  الت�ساد  لفظ  ي�ستوعبه  فيما  متعددة  األفاظ  وردت 
القزويني  الخطيب  عنه  عبّر  فقد  موحد  معنى  على  تدل  وكلها 
بالمطابقة وقال: »وتُ�سمّى الطباق، والت�ساد اأي�ساً، وهي الجمع بين 
 :2005 )القزويني،  اأي معنيين متقابلين في الجملة«.  المت�سادّين، 
في اإبهار  بارزاً  دوراً  الت�ساد  يوؤدي  الإعلامي  الخطاب  وفي   )255
هذا  ا�ستخدام  نلاحظ  لذا  الن�ص،  مع  مواجهته  في  وتنبيهه  المتلقي 
في  جاء  فقد  ال�سام�سي،  ن�سو�ص  في  بكثافة  جاء  قد  الأ�سلوب 

المقتطف الآتي:
♦نف�س���ي♦اأكثرُ♦اإ����شراراً♦علي���كِ/♦اأم♦ اأَجه���يَج
���نُ♦ الزَّمَج نْ���تِ♦ اأَج اأم♦ الأ�لُ/♦ ���نُ♦ الزَّمَج اأَجنْ���تِ♦
نُ♦ابت���داءْ/♦اأم♦اأَجنْتِ♦ الآخِ���رُ/♦اأم♦اأَجنْ���تِ♦الزَّمَج
���نُ♦انته���اءْ؟/♦ابت���داأ♦الزَّم���انُ♦بكِ/♦ الزَّمَج
)591 ♦:7102 )ال�سام�س���ي،♦ �انته���ى♦

الق�سير بين  الن�ص  هذا  مرات في  الت�ساد ثلاث  تكرر عن�صر 
اأن  للانتباه  واللافت  وانتهى،  ابتداأ  وانتهاء،  ابتداء  والآخر،  الأول 
حيث  بالزمن  مرتبطة  جاءت  جميعها  الت�سادية  الم�ستويات  هذه 
البدء والمنتهى، وهي اإ�سارة اإلى الكينونة الوجودية للكون التي تمتد 
ال�ساعر  بحبيبة  متمثلة  اأخرى  وجودية  كينونة  بموازاة  الزمن  عبر 
الن�ص بنحو  الكون ي�ستمد وجوده من وجودها. ما يُبرز هذا  وكاأن 
فا�سح هو ا�ستخدام الت�ساد على التوالي اإلى جانب اأ�سلوب ال�ستفهام 
واأ�سلوب التكرار لمفردة اأَم، واأنتِ، والزَّمن، حيث جعل الن�ص م�سحوناً 

بدللت رمزية تعتلق بذهن المتلقي.
وجاء في المقتب�ص الآتي:

الت���ي♦ ♦ حبيبتُ���كَج لي:/♦ ♦ ق���الَج ال�سم���تُ♦
♦ تنتظرُ/♦تيءُ♦بلا♦حقائ���ب♦�سفرٍ/♦لي�ضَج
�داعاً/♦لي�ض♦لق���اءً/♦لي�ض♦ذهاباً/♦لي�ض♦
♦ ���رْ!/♦حبيبتُ���كَج اإياب���اً/♦م���اذا♦اإذن؟/♦نَجظَج
رْ♦)ال�سام�س���ي،♦7102:♦302( كُلُّه���ا♦نَجظَج

اعتمد ال�ساعر في هذا الن�ص اأي�ساً على توظيف اأ�سلوب الت�ساد 
كو�سيلة اإعلامية لإبهار واإلفات المتلقي، يبداأ بمفارقة نطق ال�سمت، 
اأن�سنة ال�سمت وفق المبداأ ال�ستعاري نقله  اإذ اأن ال�ساعر اإ�سافة اإلى 
المنطقي.  التناق�ص  على  اعتماداً  بالقول  المتمثل  ال�سوت  حيز  اإلى 
والم�ستوى الت�سادي الآخر الذي اجتمع مع التكرار على غرار الن�ص 
مفردة  تكرار  مع  اإياباً،  ذهاباً،  لقاءً،  وداعاً،  في:  يتمثل  ال�سابق 
)لي�ص( وهو اأ�سلوب ملفت للانتباه اإذ جمع الوداع باللقاء والذهاب 
الوجودي  والتذبذب  ال�ستقرار  عدم  اإلى  خفية  اإ�سارة  وهي  بالإياب 
اأن يقحم القارئ  في حياة الإن�سان. حاول الن�ص عبر لعبة الت�ساد 
في معمّيات ت�سادية لي�ص من ال�سهل الخروج منها دون الوقوع في 

دوامة الحتمالت والتاأويلات.

3-3- استخدام صيغ التفضيل
يقال:  بالت�سعيف،  لُ  يُفَ�سِّ لَ  فَ�سَّ »م�سدر  اللغة  في  التف�سيل 
لتُهُ على غيره تف�سيلًا، اأي حكمت له بذلك و�سيرته كذلك، وجعلته  فَ�سَّ
اأف�سل منه، واأف�سل عليه«. )الجبوري، 2005م: 7( وفي ال�سطلاح 
هو »ا�سم م�ستق من الم�سدر على وزن اأفعل للمذكر وفُعلى للموؤنث، 
يدل في الأغلب على اأن �سيئين ا�ستركا في �سفة، وزاد اأحدهما على 
اأغلب  في   – يدل  كما  ذلك،  على  يدل  ل  وقد  ال�سفة  تلك  في  الآخر 

�سوره – على ال�ستمرار والدوام«. )عبد المجيد، 2002 م: 230(
ا�ستخدم ال�سام�سي في ثنايا ن�سو�سه ال�سعرية ال�صردية �سيغ 
التف�سيل ل لإ�سفاء الزيادة على �سفة �سيء ما فح�سب واإنما لإي�سال 
ل�سيغ  الوظيفي  الدور  الذروة حيث ظهر  اإلى  التعبير  م�ستوى  وتيرة 
التف�سيل في ن�سو�ص ال�ساعر كاأداة للتنبيه والتنويه وكنقطة فا�سلة 
الفنية لإلفات  ال�سورة  الن�ص لتمييز الم�سهد واإبرازه في واجهة  في 

المتلقي. جاء في المقتب�ص الآتي:
♦اإلى♦�سيءٍ♦اآخرَج؛♦ رَجتْ♦اأن♦تنقلبَج ةٌ♦اآثَج مُ�ستَجهامَج
♦يوم♦تتعطّرُ،♦اأجملُ♦العطورِ♦ �َجهمٍ،♦امراأةٌ♦كُلَّ
عُ♦عِطرَجها،♦ لديها،♦�عندَج♦اأماكنِ♦النّب�ضِ♦تَج�سَج
لَجهٍ♦اأخ�شرَج،♦ ♦يتاأثرُ،♦ي�ساألُ♦عن♦�َج ♦النب����ضِ كلُّ
،♦�في♦ ♦�سنابلَج ���بُ،/♦يملاأُ♦الأر����ضَج ل♦يَجن�سَج
ْ♦)ال�سام�سي،♦7102:♦342( نْبرَج الأرجاءِ♦عَج

لم ي�سبح عطر الحبيبة اأجمل العطور اإل عند و�سعه في اأماكن 
النب�ص واأماكن النب�ص ذاتها اكت�سبت قيمتها من العطر ذاته، فالحالّ 
فاعلية  تكمن  وهنا  وقيمة،  واألقاً  جمالً  بع�سهما  اأك�سبا  والمحلول 
توظيف �سيغة التف�سيل )اأجمل( اإذ اأنها ل ت�سعى للك�سف عن جمال 
العطر فح�سب مقارنة مع �سائر العطور واإنما تحاول اإ�سفاء م�ستوى 
الإن�سان  ي�ستخدمها  التي  المادة  ب�سفته  العطر  على  ثانوي  جمالي 
تت�سوع  الم�ستهامة  فالحبيبة  والتحلية.  الزينة  اأدوات  من  كواحدة 
العطر الأجمل. �سورة من  طيباً وجمالً وكل �صرايينها تنب�ص بهذا 
�ساأنها اأن تحول الم�سهد اإلى ف�ساء ماوراء الواقع، وتاأويلات مكثفة 

تتمخ�ص عنها قراءات متباينة للن�ص.
يقول ال�ساعر في المقتطف التالي:

���د♦اأم�سى/♦اأق���وى/♦بلقي�ضُ♦ فِع���لُ♦التوحُّ
رُ/♦ تم�س���ي♦بجن���ودِ♦المملك���ةِ/♦ل♦تتاأخَّ
�َججادَجلَجتْ/♦ تْ/♦ �سَج ناقَج �َج التَجقَجتْ/♦ �َج رَجتْ/♦ هاجَج
���اأُ♦ يَّ تَجهَج ���تْ♦راكِبَج���ةً،/♦تَج رَججَج تْ/♦خَج َج انتَج����شرَج �َج
التاري���خِ♦ ���يِر♦ غَج العاطف���يّ،♦ للتاري���خِ♦
،♦...♦)ال�سام�س���ي،♦7102:♦332( المَجلَجك���يِّ

تظهر �سيغة التف�سيل )اأم�سى _ اأقوى( في هذا الن�ص لت�سير 
اإلى الدور الوحدوي الذي توؤديه بلقي�ص التي ترمز اإلى الحبيبة الملكة 
اإحاطتها  الرغم من  اأم�سى واأقوى على  القاهرة فهي تتمتع بوحدة 
والهجرة  التاأخر  وعدم  الم�سيّ  فعل  تمار�ص  فهي  المملكة  بجنود 
واللقاء والنقا�ص والجدال والنت�سار والخروج وغيرها من الأفعال 
فا�سحة  بمفارقة  مُجتَمِعٍ  دٍ  بتَوَحُّ اآخرين  اأفراد  وجود  تقت�سي  التي 
تبرزهما  اللذين  النقي�سين  هذين  بين  ت�سادية  عملية  عن  تك�سف 
واإعلامه  المتلقي  لإلفات  و)اأقوى(  )اأم�سى(  التف�سيل  �سيغتي 

بعنا�صر الم�سهد الن�سي.
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مجلة جامعة القدس المفتوحة للبحوث الإنسانية والاجتماعية - العدد )63( - تموز 2023م

4- النتائج
من خلال قراءتنا للن�ص ال�سعري لل�ساعر الإماراتي المعا�صر 
من�سور جا�سم ال�سام�سي على �سوء الخطاب الإعلامي تو�سلنا اإلى اأن 
معالم الخطاب الإعلامي واآلياته يمكن توظيفها في النتاجات الأدبية 
بنحو غزير وذلك بهدف اإبراز ال�سورة الفنية وال�سمات الجمالية التي 
الن�ص  عنا�صر  نحو  المتلقي  انتباه  ولفت  الأدبي  المنتج  بها  يت�سم 
ال�سام�سي  من�سور  ال�ساعر  اأولى  فقد  هذا  اإلى  وبالنظر  وجمالياته 
الفنية للفت  التعبيرية  الآليات والأدوات  اهتماماً بالغاً في توظيف 
انتباه المتلقي، ومن اأبرز الآليات التعبيرية في �سعر ال�سام�سي وفق 
منظور الخطاب الإعلامي هي ال�ستمالت العاطفية وهي الأ�ساليب 
النف�سية  حاجاته  واإثارة  المتلقي  وجدان  في  التاأثير  ت�ستهدف  التي 

والجتماعية ومخاطبة حوا�سه.
للتوا�سل  ال�سام�سي   �سعر  في  الإعلامي  الخطاب  تجلى  وقد 
ال�ستمالت  من  م�ستويات  ثلاثة  ا�ستخدام  خلال  من  القارئ  مع 
الأ�ساليب  وا�ستخدام  وال�سعارات  الرموز  ا�ستخدام  وهي  العاطفية 
بالم�ستوى  يتعلق  ما  في  واأما  التف�سيل.  �سيغ  وا�ستخدام  اللغوية 
الأول فقد جاء توظيف ثلاثة رموز تعتبر من اأهم الرموز وال�سعارات 
في الذاكرة الخليجية وهي البراجيل والنهام والنخلة فقد احتلت هذه 
الرموز الثلاثة م�ساحة كبيرة من �سعر ال�سام�سي وكان لها دور هام 
الم�ستوى  ب�ساأن  واأما  الن�ص.  نحو  انتباهه  ولفت  القارئ  اإعلام  في 
اأ�ساليب لغوية �سمن تقنيات الخطاب  الثاني فقد وظف ال�ساعر عدة 
الإعلامي واقت�صرنا على اأ�سلوبين من اأهم الأ�ساليب وهما ال�ستعارة 
وال�ستفهام فقد اأدّيا دوراً هاماً في �سقل الذوق الفني لدى المخاطب. 
واأما ب�سان الم�ستوى الثالث فقد ناق�سنا ا�ستخدام �سيغ التف�سيل في 
�سعر ال�سام�سي وهي من اأهم الأ�ساليب في الخطاب الإعلامي اإذ لها 

تاأثير م�ساعف في اإي�سال الر�سالة ال�سعرية للمتلقي.

الهوامش:
البراجيل: في �سيغة الجمع، والبارجيل في �سيغة المفرد، . 1
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